Analisis de la imagen
Imagen: Anuncio publicitario de perfume La vie est belle (Lancome)

El principal atractivo visual esté el rostro de la mujer situado en la mitad superior, que
nos mira directamente, acompafiado por el frasco del perfume en la zona inferior
izquierda. La composicion articula esas dos figuras dominantes, mientras el texto
funciona también como elemento grafico final en la zona derecha-central. El espectador
observa una escena cercana, luminosa y con el potente vector de mirada. La composicion
separa figuras y fondo mediante desenfoque, brillo, contraste tonal y escala. Rostro y
frasco destacan netamente gracias al tamafio, luz y desenfoque del fondo. Todas las
variables cooperan para transmitir belleza, felicidad, lujo accesible y deseo aspiracional.
Imagen, color, tipografia y distribucion espacial trabajan en la misma direccidn... asociar
el perfume con felicidad, belleza luminosa, feminidad elegante y bienestar emocional.
La imagen transforma una simple promocion comercial en una promesa emocional
asociada al producto.

“Ojos, dientes, pelo, vestido... figura sensual resultado de formas curvas, calidez, pelo,
apelacion directa...”

1. ORGANIZACION DE LINEAS DOMINANTES

Lineas reales

A. Gran diagonal. El hombro desnudo y la linea del torso ascienden desde abajo hacia
la derecha, guiando la mirada al rostro.

B. Curvas dominantes. Cabello, sonrisa, hombro y contornos del frasco.

C. Vertical secundaria del frasco en posicion erguida aporta estabilidad visual.

D. Horizontales tipograficas de texto crean bandas ordenadas en la mitad inferior
derecha.

Lineas imaginarias
A. Vector natural de lectura. El ojo suele ir primero al rostro y finalmente al nombre
del perfume y marca.
B. Direccion de la mirada. La modelo mira directamente al espectador, creando
conexion directa muy potente.

Sintesis subjetiva. Las lineas son dindmicas, suaves y constantes; todo conduce a una
sensacion agradable y seductora.

2. ORGANIZACION DE ILUMINACION CLARO/OSCURO

A. Clave tonal alta-media: rostro iluminado, vestido blanco, brillos de fondo, reflejos
en cristal.

B. Contraste tonal:
» fondo oscuro/desenfocado,
« 0jos, dientes, vestido blanco, transparencias brillantes del frasco.

C. Fuente de luz frontal-lateral suave, tipica de fotografia publicitaria de belleza.

D. Modelado. [luminacién suave en contraluz da relieve, resalta ojos, dientes, cabello
y cristal.



Interpretacion. La luz embellece, idealiza y genera limpieza visual. El fondo oscuro
hace emerger rostro y producto con claridad.

3. ORGANIZACION DEL COLOR
A. Colores dominantes
 rosados del perfume y labios, tonos piel calidos,
+ Dblancos del vestido,
« dorados/beige del cabello,
« negros y grises suaves del fondo.
B. Armonia cromatica
Predominan tonos calidos y delicados cercanos: rosa, beige, marfil, dorado.
C. Contraste cromatico
El rosa del frasco destaca sobre fondo oscuro y neutro.
El negro del texto contrasta claramente sobre vestido/piel clara.
D. Saturacién. Media, refinada y no estridente.

Interpretacion
La paleta transmite feminidad clasica, dulzura, elegancia y sofisticacion amable.

4. ORGANIZACION DEL TAMANO DEL PLANO
A. Tipo de plano: medio y detalle ampliado del frasco.
El rostro ocupa gran parte del encuadre y el producto aparece aumentado visualmente.
Efecto emocional, trasmite:
+ intimidad con la modelo, conexion emocional directa,
« lectura clara del producto.

5. ORGANIZACION DE LA ALTURA DEL PUNTO DE VISTA
A. Punto de vista Normal
Interpretacion. Genera: cercania elegante, vision favorecedora del rostro,

6. ORGANIZACION DE LOS ELEMENTOS EN EL ESPACIO
BIDIMENSIONAL
A. Formato vertical. Favorece: protagonismo humano, lectura ascendente rostrocuerpo
frasco, integracion producto-cuerpo-texto.
B. Centros de interés / Pesos visuales
«  principal: rostro sonriente,
« segundo: frasco,
« tercero: texto “La vie est belle”, marca Lancome. Regla de tercios:
Interseccion superior derecha: ojos (maximo atractivo visual).
Zona inferior izquierda: frasco del perfume.
Zona inferior derecha: nombre del perfume.
Tridngulo compositive. Rostro + frasco + texto principal forman un tridngulo
estable.
C. Equilibrio diagonal:
« peso humano arriba derecha,
« peso objeto abajo izquierda.



D. Tridimensionalidad: figura enfocada en primer plano, y fondo desenfocado con
brillos espaciales difusos.
F. Ritmo visual. Alternancia entre:
« curvas del cabello, circulos luminosos del fondo,
- rectas del texto, superficies cristalinas.
Interpretacion
La lectura es muy eficaz: emocién — producto — nombre — marca.

TEXTO COMO ELEMENTOS GRAFICOS
Jerarquia tipografica “La vie est belle”
«  Mayor tamafio. Ubicado en zona media-derecha sobre area clara.
« Tipografia fina y elegante.
“LANCOME PARIS”
« Parte inferior central. Mas pesado visualmente por grosor y mayusculas.
« Cierra la lectura y fija marca.
Textos secundarios. Mas pequefios, sirven de apoyo sin competir visualmente.
Color tipografico Negro/gris oscuro sobre fondo claro = maxima legibilidad.
Funcién compositiva
El texto no solo informa: equilibra el vacio derecho y compensa el frasco izquierdo.



