Analisis de la imagen
Imagen: Anuncio publicitario de automovil / furgoneta Volkswagen Caravelle

Hay una trayectoria marcada de izquierda a derecha, que sigue el vector natural de
lectura dindmica, apoyada entre otros elementos por la figura del vehiculo azul situado
en la zona central, acompafiado por una escena familiar en primer término que avanza al
espectador. El texto comercial ocupa la esquina superior izquierda y el logotipo de
marca la inferior derecha, actuando ambos como elementos graficos estratégicos de
inicio y fin de lectura. La composicion separa las figuras y fondo mediante la claridad y
brillos del vehiculo, texto, logo... La imagen transforma un vehiculo en simbolo afectivo
en un contexto de hogar y movilidad compartida, en tres elementos complementarios:
producto + emocién familiar + identidad de marca.

“Cuando varias figuras parecen competir por el peso visual...”

1. ORGANIZACION DE LINEAS DOMINANTES

Lineas reales

A. Gran horizontal del vehiculo, letras, elementos visuales en la parte trasera...

La furgoneta azul se extiende lateralmente y actiia como masa principal estable.

calle, en sentido horizontal como la acera, la vaya de fondo, sombras...

B. Verticales secundarias: figuras humanas erguidas,laterales de vivienda.

D. Diagonales dinamicas:Posturas corporales de nifios y madre introducen movimiento
en primer plano.

Lineas imaginarias

A. Vector natural de lectura

El ojo suele entrar por el gran texto blanco superior izquierdo, bajar a la madre y nifios,
pasar al vehiculo y terminar en el logotipo derecho.

B. Triangulo compositivo: Texto + grupo familiar + vehiculo.

Sintesis subjetiva
Las lineas mezclan estabilidad (vehiculo) con dinamismo humano (familia). El coche
parece integrado naturalmente en la vida cotidiana.

2. ORGANIZACION DE ILUMINACION CLARO/OSCURO
A. Clave tonal media-alta: escena exterior luminosa, sombras definidas,
B. Contraste tonal:
e asfalto oscuro,
e ropa clara de la madre, vehiculo azul iluminado, texto blanco.
C. Fuente de luz: Luz solar lateral, genera sombras y relieve.

Interpretacion.
La iluminacion transmite dia agradable, seguridad y realismo idealizado. Las sombras
aportan credibilidad y volumen al espacio.

3. ORGANIZACION DEL COLOR
A. Colores dominantes
o azul intenso del vehiculo,
e grises oscuros de carretera,
o tonos calidos de piel y vivienda, rojo de la chaqueta del nifio,



B. Contraste cromatico

El azul del vehiculo destaca claramente frente al entorno oscuro y neutro.
El rojo del nifio aporta segundo foco visual.

C. Saturacion

Media-alta en vehiculo y detalles familiares.

Interpretacion
El color jerarquiza muy bien: primero coche, luego familia. El azul transmite confianza,
tecnologia y serenidad.

4. ORGANIZACION DEL TAMANO DEL PLANO
A. Tipo de plano conjunto
Permite ver vehiculo completo, entorno y personajes.

Efecto emocional
Permite: comprender uso familiar del producto, situar escena en barrio residencial.

5. ORGANIZACION DE LA ALTURA DEL PUNTO DE VISTA
A. Punto de vista: Normal

Interpretacion
Genera: cercania cotidiana, presencia so6lida del vehiculo, integracion con peatones.

6. ORGANIZACION DE LOS ELEMENTOS EN EL ESPACIO
BIDIMENSIONAL
A. Formato horizontal panoramico. Favorece:
e mostrar vehiculo entero,
e narrativa y lectura horizontal de lado a lado.
B. Centros de interés / Pesos visuales. Hay varios elementos que parecen competir
como figuras centro de interés:
e Figura: vehiculo azul, masa cromatica en segundo plano y oscurecida.
o secundarios: madre con nifios, pero situados en zona delantera
o grafismos: texto comercial, y logotipo.
Regla de tercios
Interseccion superior izquierda: gran titular publicitario.
Interseccion central: vehiculo azul.
Interseccion inferior izquierda/central: madre y nifios.
Interseccion inferior derecha: logotipo Volkswagen.
D. Equilibrio asimétrico: masa textual izquierda, coche central, logo derecho.
E. Tridimensionalidad:
e familia en primer plano,
o vehiculo en plano medio,
e casa en fondo.
F. Ritmo visual
Alternancia entre masas estaticas (vehiculo, casa) y figuras activas (nifios, globos).

Interpretacion
La lectura es rapida y eficaz: oferta + emocion + coche + marca.



LAS PALABRAS COMO ELEMENTOS GRAFICOS
Titular: “Caravelle”
e (Gran tamafo, blanco sobre fondo oscuro = maxima legibilidad.
e Situado en esquina superior izquierda: primer foco de lectura occidental.
Logotipo VW
e Blanco, limpio, aislado en derecha en zona de cierre visual.
Texto legal inferior
o Linea horizontal que da estabilidad a la composicion.
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